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[ celebrivasi sono diventati anche oggetti d’arredo e vengono esposti come brand tra i piti apprezzati

Amarena Fabbri, icona nata a Portomaggiore

Nel 1905 Gennaro Fab=
briaprivaladistilleriaaPor-
tomaggiore che ora & un
brand iconico.
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Dalla piccola piazza al mondo

[’ Amarena Fabbri € inarrestabile

[ primi passi in una vecchia drogheria con tinaia a Portomaggiore

»cli Annarita Bova

Portomagglore Una ricetta
segretatramandata digenera-
zione in generazione da oltre
100 anni custodita in un vaso
divenuto negli anni icona del
design italiano nel mondo:
nasce cosi il mito di Amarena
Fabbri, vero e proprio patri-
monio agro-culturale del no-
stro Paese, chefino al 6 aprile
sarhainmostraaPalazzoPia-
centini di Roma nell’ambito
di “Identitalia, TheIconicIta-
lian Brands”, esposizione di
brand che hanno fatto gran-
del'Ttalia, promossa dal Mini-
stero delle imprese e del Ma-
de in Italy in occasione dei
140 anni dell'ufficio Marchi e
Brevetti. E non tutti sanno
che la lunga avveniura & ini-
ziatanel 1905 aPortomaggio-
re.

La storia Nel 1905, Genna-
ro /Fabbri rileva una vecchia
drogheria con tinaia a Porto-
maggiore. Ha45anni e duefi-
gli, Aldo € Romeo. Gennaro
trasforma quella bottega nel-
lasede di produzione e vendi-
ta di liquori. Sull'insegna del
negozio, scrive Premiata Di-
stilleria Liquori G. Fabbri, og-
gl conosciuta come [Fabbri
1905. Tra i primi marchi della
Premiata distilleria G./Fabbri
il liquore Virow, fatto con le
uova, il liquore Primo Mag-
gio, con tanto di falce e mar-
tello sull'etichetta, € I'Amaro
Carducci, in onore del fresco
PremioNobel.

Negli Anni ’20, Gennaro
Fabbri apre a Bologna il pri-
mo stabilimento e la produ-
zionesiallarga percreare buo-
nissimi sciroppi, sia alcolici
che non. Nasce cosiil prodot-
to pil famoso: la Marena con
frutto, ispirato allaricetta del-
lamoglie Rachele Buriani, se-

guito dagli sciroppi alla men-
ta, alla granatina e alla cele-
bre Amarena [Fabbri. Gli An-
ni’'30 segnano la nascita della
Ciliegia al Ligquore el'amplia-
mento della gamma con le
confetture, unica produzione
consentita durante il difficile
periodo bellico. I figli Romeo
e Aldo partecipano sempre
pil1 attivamente allo sviluppo
dell'azienda di famiglia fin-
ché, nel 1933, ilnome origina-
rio viene trasformato in «Dit-
ta G./Fabbri di Aldo e Romeo
Fabbri». Nel 1935 Gennaro ac-
quista il Bar Centrale di Bolo-
gna, nelcuoredel centro citta-
dino, di fronte alla SalaBorsa,
centro d’affari e trattative. I fi-
gli lo trasformano in un ele-
gante locale dove degustare i
prodottiFabbri. Illocale rima-
ne aperto 24 ore su 24, prero-
gativaunica per quei tempi, e
diventa cosi il luogo d'incon-
tro di uomini d'affari e della
gioventu cittadina. Negli anni
del Dopoguerra I'azienda si
trasforma nella societa per
azioni G. FabbriSpa. Eil 1947
el'iniziativa dei nipoti delfon-
datore, Fabio e Giorgio, porta
adare slancio nella produzio-
ne di liquori e, naturalmente,
dei prodotti tradizionali co-
mel’ AmarenaFabbrie gliSci-
roppidifrutta. Nel 1952 unal-
tro passo avanti: il gelato di-
venta «Made in Italy. Una co-
raggiosasvolta, tale dalancia-
rel’azienda alla conquista dei
mercati internazionali, & il
lancio dinuovi prodotti disuc-
cesso: i «Cremolati». Nel 1954
ancora una volia, l'intuizione
della famiglia Fabbrilanticipa
itempi. Nascono vetrie propri
«laboratori scuola» itineranti:
furgoni attrezzati per mostra-
reaigelatieri e ai pasticcerico-
me produrre un buon gelato
artigianale, usando i prodotti
semilavorati [Fabbri e nel

1957Fabbrieé trai primi prota-
gonistidel famosissimo Caro-
sello. Negli anni '60 e '70, si
consolidail passaggioalla ter-
za generazione della famiglia
Fabbri. Entusiasmo, passio-
ne e voglia di essere in antici-
posui tempi continuanoaca-
ratterizzare il management.
La produzione si trasferisce
ad Anzola Emilia, in un nuovo
stabilimenito che & tutt’ oraat-
tivo con i suoi 180mila metri
quadrati di sito produttivo. Tl
marchioFabbtientranelle ca-
se di milioni di italiani con
I'avvento della pubblicita e la
nuovasfida produttivasirive-
la nuovamente vincente. Vie-
ne inoltre avviata la distribu-
zione internazionale dei pro-
dotti Fabbri. Negli Anni Set-
tanta, I'azienda lanciala linea
dei primi Topping per gelatie
dessert. Una vera rivoluzio-
ne. @
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