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Simone Arminio
BOLOGNA

# E DICI Fabbri dici amare-
", na. Quei confetti di pregia-
. tissimo frutto rosso in sci-
‘ roppo, preparati alla manie-
ra di donna Rachele, la moglie di
Gennaro Fabbri, il distilliere di
Portomaggiore che nel 1915 ebbe
I'idea di vendere quel nettare non
pitt in anonime damigiane di ve-
tro, ma in bellissimi barattoli di ce-
ramica ad opera del maestro faenti-
no Riccardo Gatti. Doveva essere
un di pili, una chicca da regalare ai
clienti, e invece quel prodotto, i
quell’identico vasetto, oggi
cent’anni dopo —¢& il biglietto da vi-
sita della Fabbri spa in ben 110 pae-
si del mondo. Distilleria, appunto.
Perché “forse non tutti sanno che’,
come si suol dire, «per buona meta
della nostra vita industriale, oltre
agli sciroppi che ancora oggi rap-
presentano una parte importante
del nostro business, fummo prota-
gonisti di prim’ordine della liquo-
reria», ricorda Nicola Fabbri, baffi
alla francese e sorriso contagioso,
la quarta generazione in azienda.

FU UN MERCATO, quello dei li-
quori, in cui i bolognesi dell’amare-
na fecero faville per anni, con mar-
chi storici come il Virov, il cognac
Gran Senior o il Maren Dry. «Un

prodotto supermoderno per I’epo-
ca, quest’ultimo — ricostruisce Fab-
bri —, perché del tutto nuovo in
confronto ai prodotti esistenti.
Ideato da un nostro formulatore
che, molto poco esperto di liquori,
agi puramente d’istinto, basandosi
esclusivamente sugli aromi, senza
condizionamenti dettati dalle co-
noscenze pregresse». Manco a dir-
lo, fu un successo. Ed & per questo,
oltre che la Fabbri — ancora salda
in mano alla famiglia (dentro c’¢ la
quinta generazione), 300 dipenden-
1, 11 societa collegate e un fattura-
to 2016 che verra chiuso in crescita
a piu di 80 milioni di euro — per il
suo 112esimo compleanno ha scel-
to di ripartire proprio dal Maren-
dry per ritornare a distillare.
D’ALTRONDE «i tempi sono cam-
biati da cinquant’anni fa — rico-
struisce Fabbri —. Allora il mercato
degli alcolici, in forte calo, fu sog-
getto di una concentrazione impor-
tante, con lo strapotere di pochi
grossi gruppi multinazionali che
resero in pochi anni la vita impossi-
bile ai piccoli produttori locali».
Oggi? «E diverso, e per molti moti-
vi. Uno su tutti il peso che il Made
in Italy ha dato ai piccoli marchi
alimentari italiani nel mondo, sem-
pre pil apprezzati e ricercati».
Ma cos’e il Marendry? «Un bitter
speziato, 21 gradi, a base amarican-

te e con una buona dose di succo
d’amarena e un bouquet di aromi
che fanno parte della ricetta origi-
nale». Quali &€ una domanda inuti-
le, visto che «la ricetta & segreta».
Come quella dell’amarena, che in
un secolo innumerevoli ditte han-
no provato a imitare, nella forma e
nel sapore, inutilmente. Come
I’hanno presa, alla Fabbri? Con ori-
ginalita, il loro marchio di fabbri-
ca: collezionando tutte le imitazio-
ni ed esponendole nell’ufficio del
capo, dove sono tuttora. Al fianco
di quelle vere, a ricordare che esse-
re originali, in casa Fabbri, avreb-
be sempre marcato la differenza.
Cosi fu negli anni del Carosello,
quando nacque ‘Salomone il pirata
pacioccone’, affidati a registi di
prim’ordine. O con i bicchieri e le
tazzine di Richard Ginori, caposti-
piti dei gadget attuali. «L.’idea —ri-
costruisce Fabbri — era la stessa del
barattolo di ceramica: offire al
cliente qualcosa che rimanesse: un
regalo in pronta consegna per aver-
cisceltor. Oggi € prassi ma, all’epo-
ca, i Fabbri vennero a studiarli da-
gli Usa: quei pazzi che vendevano
prodotti alimentari di consumo
all’interno beni di pregio. O che
coinvolgevano (lo fanno ancora,
una volta all’anno) gli artisti con-
temporanei per realizzare opere de-
dicate ai prodotti. Artisti del gusto.
Originali si nasce.
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Lanciato nelle scorse settimane,

il Mariendry Fabbri é stato prima fatto
testare ‘al buio’ a 500 barman in tutto
il mondo. La ricetta ricalca I'originale.

Nicola, fa
parte della
quarta
generazio-
ne dei
Fabbri. In
azienda é
gia
presente
anche la
quinta
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ITANI D'IMPRE

F DI SUCCESS0

: A
abbri napre la sua distilleria

' Guena suiterren per e porcellane
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