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Online la nuova piattaforma di Fabbri 1905

Una nuovissima piattafor-
ma web per |'azienda bo-
lognese che da una nuova
“casa digitale” agli oltre
1.200 prodotti dedicati a
gelateria, pasticceria, mixo-
logy e retail. Oltre che, na-
turalmente, al suo prodotto
piu celebrato nel mondo,
Amarena Fabbri. L'indirizzo
& sempre lo stesso: www.
fabbriigos.com. A cambia-
e ¢ la piattaforma, online
da pochi giorni per permet-
tere amigliaia diclienti e ap-
passionati di tutto il mondo
di dialogare con l'azienda,
informarsi, curiosare, fare
acquisti online. PiU in gene-
rale, & il pil recente tassello
di un percorso che, negli ul-
timi anni, ha visto un raffor-
zamento della presenza sul
web dell’azienda di Bologna
e lo sviluppo di una nuova
strategia digitale globale.
Stile sobrio ma elegante,
virato nelle tinte del bly, il
nuovo sito web é stato pro-

gettato con approccio flat
e un design responsive, per
offrire un‘esperienza unica
ai due grandi macro-target
dell’azienda: il pubblico dei
consumatori finali e i mae-
stri artigiani del dolce e del
beverage. Ai primi & dedi-
cata un‘intera sezione che
spazia sugli innumerevoli
prodotti Fabbri pensati per
loro, completata da un ricco
database di ricette, costan-
temente aggiornato a far
da continuo stimolo per la
fantasia in cucina. Per i pro-
fessionisti, invece, ﬁ
ha approntato quattro aree
dedicate rispettivamente
a Gelateria, Pasticceria, Ri-
storazione, Bar e Caffette-
ria. Oltre alla presentazioni
dei prodotti specifici, ogni
pagina & corredata da idee
e proposte di ricettazione.
Non manca uno spazio de-
dicato alla formazione, da
sempre uno dei tanti punti
di orgoglio per l'azienda.
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Siamo un'azienda di famiglia

Lanostra &una storia fatta di persomns.

Completano il menu una
sezione dedicata a news
e curiosita, con le notizie
piu recenti da casa
e una press area. Il nuovo
sito ﬁ é l'vltima tappa
di una precisa strategia di-
gitale attuata dall'azienda
bolognese negli ultimi anni,
volta a un deciso rafforza-
mento della sua presenza
sul web. La nuova vitalita
dei profili social istituzio-
nali (Facebook, Twitter,
Instagram, YouTube, tutti
linkati nella home page del

nuovo sito) si accompagna
ai mini-siti dedicati a sin-
goli prodotti o gamme di
prodotto: Amarena
Sciroppi - ma anche
siti web pensati per le be-
vande vegetali o per la linea
“La Pasticceria di Casa [Fab=
bri”l Non da ultimo, lo scor-

so autunno, -1905 ha

tenuto a battesimo la nuova

iattaforma  e-commerce
h shop.fabbriigos.
com, una vetrina digitale

con piu di ottanta prodotti
acquistabili in tutta Italia.
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