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Novita in arrivo sugli scaffali

Zymil Bio Senza Lattosio e |

Zymil € un brand di successo da molti anni per la sua leggerezza e digeribilita. Il trend salu-
tistico nutrizionale diventato uno dei maggiori ha spinto Parmalat a estendere la gamma
con questa variante biologica in bottiglia da 1 litro che diventa il primo latte biologico Uht

senza lattosio con solo ['1% di grassi. Zymil Bio infatti e selezionato da agricoltura biologica ZY‘“'.(I)".""l "

allinterno di una filiera che opera nel rispetto dell’autenticita di materie prime, benessere Al Digeriiest
degli animali e ambiente circostante, senza l'impiego di pesticidi né ogm. Uimpegno di Zy- e Al
mil verso I'ambiente e la filiera si estende anche nel pack chiamando direttamente in causa
i consumatori, attraverso 'invito ad una corretta raccolta differenziata del brick e delle sue
componenti. Il lancio e dell’aprile 2017 e il prezzo consigliato € di 1,79 euro.

Cous Cous di Ceci B
e Lenticchie =B

LupinoeParm“

Distribuito da Fior di Loto arriva sul mercato questo
Cous Cous, ingrediente destinato ai tanti piatti sta-
gionali. In particolare il Cous Cous diCeci e Lenticchie
Rosse Biologico € ricco di proteine e adatto anche a

coloro che seguono unadieta priva di glutine. Dispo- Cr‘acker di Legu mi

nibili altre quattro referenze. Canali di vendita: nego-

zi specializzatiin alimentazione bio, erboristerie, far- e Ce rea “ Vega n O k

macie e parafarmacie. Mese di lancio maggio 2017,
formatoda 500 geil prezzo consigliato e di 4,99 euro.

Questi cracker con legumi e cereali sono fonte di
= proteine vegetali per rispondere ai criteri vegan.
fﬁUSCOUS. Per aumentarne il sapore sono arricchiti con o-
aCECleL o lio extravergine di oliva. My Vegan Experience &
la linea Matt di prodotti 100% vegetali studiata
con la consulenza del Gruppo VeganOK. Per ren-
dere piu distintivo il prodotto € stato realizzato
il nuovo packaging in bianco. Il formato € da 150

2 g al prezzo consigliato di 3,08 euro. Il lancio e del
g, ﬁ%\ maggio 2017.
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Crema da Forno Cornetto Veggy
Nocciola Cacao Gelato alla Soia

Con la linea La Pasticceria di Casa[F8BBFi l'azienda di
Bologna intende portare nelle case i segreti dei pro-
fessionisti del dolce. Ora la linea viene arricchita da
cinque nuovi prodotti: due Creme da forno, due Bagne
Analcoliche e un Preparato alla Vaniglia. Il formato da
230 g per le creme da forno é stato pensato per avere
il dosaggio perfetto per una crostata. Le varianti so-
no due: Amarena |Fa@BBFi e Nocciola Cacao, con ingre-
dienti selezionati e senza olio di palma. Prezzo consi-
gliato al pubblico di 4,59 euro.

Novita da parte Algida sul versante naturale,
vegano e nutrizionalmente corretto. In arri-
vo due Cornetti Veggy e Senza Glutine negli
scaffali gdo. Cornetto Veggy in particolare &
il primo gelato vegano certificato ed & speci-
ficatamente pensato per chi € vegetariano o
ha scelto la dieta vegan. Lingrediente princi-
pale e la soia con copertura al cacao, granel-
la di nocciole e la classica cialda di Cornetto,
: m&:ﬁéﬁﬁéw il tutto senza ingredienti di origine animale e
| B senza colesterolo. In vendita in gdo in confe-

<& = zioni da 6 pezzi.

Sorbetti Lampone
e Passion Fruit |

Si tratta di un sorbetto morbido al palato, senza addensanti, ottenuto grazie
all’ausilio di tecnologie particolari e all'uso di materie prime selezionate. Quat-
tro le referenze: Passion Fruit (Maracuja), Lampone, Fragola e Kiwi. Lobiettivo &
dipuntare alla qualita arricchendo l'esperienza gustativa semplificando laricet-
ta basandosi su soli tre o quattro ingredienti di cui i principali sono: acqua, frut-
ta e zucchero. Attenta la selezione della frutta che viene raccolta esclusivamen-
te al raggiungimento della maturazione naturale. Il multipack & da 4 o da 8 pez-
zi, Attualmente il prodotto e in fase di test prima del lancio in gdo, mediante una
vendita al consumatore finale con tecnica porta a porta e telemarketing per ve-
rificare i gusti preferiti.
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