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Villa d’Este Home
Tivoli sceglie
Lead Communication

N uova agenzia di relazioni
pubbliche e nuovo vi-
sual. Tl 2018 segna un cambio
di passo nella comunicazione
di Villa &’Este Home Tivo-
Ii, brand del Gruppo Galileo
che festeggia i vent’anni dalla
sua fondazione ed e diventa-
to protagonista dell'universo
Home & Living. Sul fronte del-
la comunicazione, Galileo ha
affidato a Lead Communica-
tion di Milano le proprie me-
dia e public relation per divul-
gare e valorizzare Iattivita di
un’azienda italiana di succes-
so e il suo nutrito catalogo di
oltre 18.000 referenze, con un
focus particolare proprio sul
brand Villa d’Este Home Tivo-
li. ’agenzia ha debuttato sup-
portando la comunicazione di
Villa d’Este a Homi Milano. I1
mandato avra anche il compi-
to di sviluppare le Digital Pr
e di esplorare opportunita di
partnership di forte impatto
comunicativo nell’ambito del
design, del lifestyle, del food
fino al target Ho.Re.Ca. L'im-
pegno di Lead ha cosi portato
Villad’Este a Bit 2018, venen-
do scelta dagli chef di APCI,
Associazione  Professionale
Cuochi Ttaliani, per Iiniziati-
va A Bit of Taste. La ricerca

del visual e partita dai punti
di forza del marchio. Il nuovo
logo esprime I'eleganza classi-
ca, ma anche design, qualita e
attenzione per i materiali che
caratterizzano lazienda, con
un monogramma che adotta
per la V e la E, distintivi del
marchio, e le cromie dello sto-
rico stemma che si alternano
ai colori primari e ai toni natu-
rali. La pennellata all'interno
del logo unisce passato e pre-
sente, Lead Communication,
guidata da Anita Lissona, che
festeggia quest’anno i 25 anni
di attivita, ha nel suo portfo-
lio la comunicazione di molte
family company di successo,
tra cui MD, Fabbri 1905, Mo-
nini, Lucano 1894, Gruppo De
Nigris. “Dedicare le nostre at-
tenzioni e la nostra professio-
nalita nelle Pr e nella gestione
deimediaalle aziende di fami-
glia italiane ci ha sempre dato
grandi soddisfazioni, tanto da
sentirci degli ‘specialisti’ nel
genere - commenta Lissona -.
Forse perché in anni non so-
spetti abbiamo saputo appli-
care a questo mondo concreto
e schivo, ricco di passione e di
energia, l'arte dello storytel-
ling oggi tanto in voga, conqui-
standone la fiducia”.

Anita Lissona
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