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Uniti per essere piu forti

nel mondo.

nuova realta.

Dall'unione delle forze di due delle Asso-
| ciazioni piu rappresentative dell'alimen-
tare italiano aumentera l'efficacia della
rappresentanza delle rispettive catego-
rie. Con l'ulteriore vantaggio di garanti-
re servizi migliori e pit efficienti per le
aziende associate, che potranno contare
sull'esperienza di una struttura ulterior-
mente allargata e specializzata nei setto-
ri di interesse. E rispondere cosi alle sfide

del mercato globale

1l Presidente di Unione Italiana Food &
Marco Lavazza (Luigi Lavazza SpA), 1l
Vice Presidente & Paolo Barilla (Barilla

Una nuova realta associativa nasce dall'u-
nione di AIDEPI e AlIPA: Unione Italiana
Food. E la piu grande associazione di ca-
tegorie alimentari in Europa e ha l'obietti-
vo di valorizzare e tutelare il food italiano

Giunge a conclusione il percorso, avviato
un anno fa, che ha portato alla nascita di
Unione Italiana Food, la pil grande asso-
ciazione in Europa che raggruppa aziende
| produttrici di beni alimentari. E stato in-
fatti definita la collaborazione fra AIDEPI
(Associazione delle Industrie del Dolce e
della Pasta Italiane) e AIIPA (Associazio-
ne Italiana Industrie Prodotti Alimentari)
che, da gennaio 2019, confluirannoc nella

SpA): due nomi che descrivono la rilevan-
za e 'ambizione del progetto e che rappre-
sentano appieno la tradizione e la serieta
dell'imprenditoria italiana del settore ali-
merntare

Unione Italiana Food ha l'obiettivo di valo-
rizzare e tutelare i prodotti simbolo dell’a-
limentare italiano alle prese con le nuo-
ve sfide del mercato globale. Rappresenta
450 imprese di oltre 20 settori merceolo-
gici, che danno lavoro a 65.000 persone e
sviluppano un fatturato di oltre 35 miliardi
di euro, di cui 10 miliardi di export. Parlia-
mo di circa 800 brand che finiscono sulle
tavole degli italiani e degli amanti del cibo
italiano di tutto il mondo.

Le aziende che fanno parte della nuova
Associazione sono grandi marchi e PMI
radicate sul territorio, che rappresenta-
no tanti simboli del Made in Italy: solo
per citarne alcuni, caffé, pasta, cioccolato
gelati, prodotti da forno (e da ricorrenza,
come Pandoro e Panettone), confetteria
e chewing gum, surgelati, sottoli e sotta-
ceti, salse, sughi e condimenti, minestre,
confetture e miele, alimenti per la prima
l'infanzia, integratori alimentari, ortofrut-
ta fresca confezionata, nettari di frutta e
ortaggi, té, infusi e tisane, spezie ed erbe
aromatiche

www.unioneitalianafood.it

qualita, gusto e piacere.

24 AZIENDE DI
ECCELLENZA

Aderiscono a UIF - Gruppo Prodotti
per Gelato, i principali produttori
italiani di ingredienti composti

per gelato, che totalizzano nel loro
insieme un fatturato di 650 milioni
di euro, pari all'80% dell'intero
fatturato del settore degli ingredienti
per gelato artigianale. Appartengono
al Gruppo Pradotti per Gelato le
aziende Alvena, Bigatton, Comprital,
ESEBR 1905, GEI - Aromitalia,
Geldue, Giuso, Granulati Italia, La
Preferita, Leagel, Linea Gel Italiana,
Mane Italia, Mec3, Meucci Igino,
Montebianco, Nestlé [taliana, Nuova
Tradizione, Ostificio Prealpino,
Pernigotti, Pregel, Prodotti Stella,
Torronalba, Unigel, Unigra - Martini
Linea Gelato.
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