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L’AD DELL’AZIENDA DOLCIARIA: LA NOSTRA FORZA I DISTRIBUIRE IN PIU DI CENTO PAESI

La guerra dei dazi non frena Fabbri
“Meta deiricavi da America e Asia”

Il vaso dell’Amarena scelto dal Moma di New York come simbolo del made in Italy

MAURIZIO TROPEANO
Inostrovero pun-

todiforzasuimer-
cati esteri viene
da un mix tra au-

tenticita, tradizione, qualita
deiprodotti e reputazionein-
ternazionale. 11 Moma di
New York ha scelto lanostra
Amarena nel suo celebre va-
so per esporlo tra i prodotti
italiani della selezione “Fat-
to Bene” a partire da meti
aAgosto».

PerNicolaFabbri, ammmini-
stratore delegato, con il fra-
telloUmbertoeil cuginoPao-
lo, dell’'omonima azienda del
dolciario, questo riconosci-
mento spiega perché quasila
metadegli 80 milionidifattu-
ratoarrivi dalle esportazioni.
Mercati su cui soffiano forti i
venti della guerra commer-
ciale tra Washington e Pechi-
no e dove adesso diventano
concretii imori peruna pos-
sibile provadi forza tra il pre-
sidente americano Donald
TrumpeI'Uesull’agroalimen-
tare. Nicela [Fabbri, perd,
non & pessimista: <Non ¢ la
primavolta che ci troviamo a
dover affrontare provvedi-
menti di cosi ampia portata,
mailnostroforte radicamen-

L'investimento pil
importante sara
realizzare il nostro
museo: raccogliera
114 annidistoria

to su tutti quest mercati, do-
ve siamo presenti da decen-
ni, ci ha preparato a conside-
rarli normale gestione del
cambiamentos.

Facciamo un passo indie-
tro. «l/azienda nasce nel
1905 come “Premiatadistil-
leria G. Fabbri” e infatti i
primi prodotti coincidono
con una gamma di liquori
che ottengono un crescen-
te successo, tanto che ["att-
vita verra trasferita presto
a Borgo Panigale, a Bolo-
gna, ancora oggi cuore pul-
santedell’artivitd», raccon-
ta I’Ad che rappresenta la
quarta generazione alla
guida dell'azienda. La pro-
duzione & divisa in tre busi-
nessunit: la gamma di pro-
dotti per la pasticceria e la
gelateria artigianale; quel-
lidedicati al beverage ed al
maondo di bartender e bari-
sti d’eccellenza — «direcen-
te siamo ritornati nella pro-
duzione di distillati per il
mondo della mixology» —
infine, & il largo consumo
«dove siamo leader indi-
scussi dimercatos.

Lavocazione internaziona-
le, perd, ha salde radiciitalia-
ne che la famiglia vuole valo-

rizzare. Il piti importante in-
vestimento in programma
neiprossimiannie larealizza-
zione «del nostro Museo
d’'Impresadi Anzola, destina-
to a raccogliere 114 anni di
storia, non solo della nostra
azienda, maanche della stes-
sa Italia che vedeva nascere
nuove imprese, inventare il
marketing, crearela comuni-
cazione. Siamo stati tra i pri-
mi protagonisti di Carosello
(nel 1957), conisiparietti co-
micieil personiaggiodi“Salo-
moneil pirata pacioccones.
Gia, a partire dal 1965 dal
lavoro del disegnatore Ebro
Arletti con 'autore eregista
GuidoDe Mariaela collabo-
razione di Franco “Bonvi”
Bonvicini e Francesco Gue-
cini nasce il personaggio
del bucaniere e del suo aiu-
tante Mano di fata, e forse,
il primo tormentone di mas-
sa: «Cappitano, lo possia-
mo torturare?». Adesso la
frontiera del marketing so-
noisocial network dove Ni-
cola [Fabbri ha deciso di
«metterci la faccia» con in-
terventi in prima persona
su Facebook o su You Tube
e su tutto quello che riguar-
dalabrand reputation: lare-

e nostre Amarene
sonoamate anche dal
consumatore cinese,

grazie al mix tra

qualita e tradizione

putazione online del mar-
chio che vale, dasola, quan-
to una campagna pubblici-
taria ad effetto. L’apertura
al web ha permesso di rag-
giungere una platea di oltre
150mila utenti, senza conta-
re un migliaio di blogger
che orbitanointorno almar-
chio con proposte e curiosi-
taperl'azienda.

Alla base di tutto, perd, c'e
“Fabbri 1905” con i suoi
1.300 prodotti, i 300 dipen-
denti che lavorano su 17 li-
nee di produzione e due siti
produttivi (uno ad Anzola in
Fmilia e I'altro in Argentina).
Intuttoilmondo cisonodieci
sedi, 4 in Europa (Italia, Ger-
mania, Francia e Spagna), 4
nelle Americhe (Usa, Messi-
co, Brasile, Argentina) e 2 in
Asia (Shanghaie Singapore).
Una presenza capillare che
permette di distribuire in piti
di cento nazioni. Ancora/Fab-
bri: «Se pensiamo che oggile
nostre Amarene cominciano
aessere amate anchedal con-
sumatore cinese, possiamo
comprendere quanto studio
ci sia nel creare il giusto mix
tra la tradizione e la qualita
che ci contraddistingueno,
conle aspettativelocali». —

& BY O ND ALCUNI DIRITTI ASERVATL

Ritaglio

stampa ad wuso esclusivo

del destinatario,

non

riproducibile.

Fabbri

013706



LA STAMPA

Quotidiano Data
Pagina

Foglio

22-07-2019
21
2/2

NICOLAFABBRI

AMMINISTRATORE DELEGATO é%
DEL GRUPPO DI FAMIGLIA

Ritaglio stampa

ad wuso

esclusivo

del destinatario,

non riproducibile.

013706

Fabbri



