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UN’ESPERTA DI DESIGN E UN FOTOGRAFO HANNO CREATO LA PIATTAFORMA “FATTOBENE": UN ATLANTE DELLA NOSTRA CULTURA MATERIALE

Icone della quotidianiti

| dentifricio Marvis, 'amarena Eabbri e la Coccoina
Se il grande packaging italiano finisce al MoMA

EMANUELA MINUCCI
& il vasetto in
| vetro smaltato
delle amarene
Fabbri, che nei
disegni ricorda
le ceramiche di
Meissen, la saponetta Pratoli-
nadellaValobra, iconica nel-
la scatola e nella sagoma con
quel pratoverde da cui spun-
tano gigantesche margheri-
te. Ma anche oggetti funzio-
nali e belli da guardare che
nessuno sinora si era sogna-
to di infilare nel baule delle
«madeleine». Insospettabili
archetipi quotidiani come la
squadretta in puro legno di
faggio marchiata Vittorio
Martini, azienda che dal
1866 produce strumenti che
sono finitinellemanidi archi-
tetti come Pier Luigi Nervi,
Marcello Piacentini o Achille
Castiglioni; giocattoli come i
chiodini colorati Quercetti
(Torino, dal 1953), o ancora
la cucitrice Zenith realizzata
in mille colori pastello, lo
spazzolino da denti AccaKap-
pa (Treviso, dal 1869). Og-
getti d'uso comune, ma dal
design irripetibile e capace
di scavallare i secoli passan-
do dal comodino del bagno o
daibanchidiscuolaall’atten-
zione di un grande museo
d’arte contemporanea. Que-
ste briciole di immaginario
collettivo sono infatti espo-
ste nel design store del Mo-
MA a Soho, unadelle gallerie
internazionali pill recettiva
nel comprendere quando
per lavarsi le mani o incolla-
re le figurine si usano piccoli
gioielli (anche la Coccoina &
entrata in questo Pantheon
delmadeinItaly).
ASoho, lameccatrendy
Questi piccoli oggetti di uso
comune, nati per lavarsi i
denti (oltre allo spazzolino,

al museo e finito anche 'ele-
gante tubetto di dentifricio
Marvis), profumarsi con il
talco Naturae o tirare unari-
ga perfetta sono finiti con
tutti gli onori Oltreoceano
grazie a due italiani, I’'esper-
ta di design Anna Lagorio e
il fotografo Alex Carnevali.
Insieme hanno deciso di
mettere al sicuro il meglio
dell'Ttalia in scatola che si fa
ammirarenel mondo. Prima
hanno raccolto questi ogget-
ti (in tutto 150) inun catalo-
go-piattaforma dal titolo
«Fattobene» e poi sono riu-
sciti a metterli in mostra a
Soho in un’esposizione che
durera sino al 29 settembre.
E se non ci si accontenta di
ammirarli, visto che si tratta
di icone ripetibili, in questo
design shop si potranno ac-
quistare.

«Ammiriamo da tempo
I'impegno nel valorizzare
prodottisemplici, durevolie
funzionali; la quintessenza
degli oggetti del quotidiano
italiano pensati per essere
utilizzati e apprezzati negli
anni a venire», spiega Em-
manuel Plat, direttore del
merchandising del MoMA.
Lanciati qualche mese fa al
Salone del Mobile di Milano
gli oggetti della piattaforma
Fattobene Italian Everyday
Archetypes» compongono
un archivio in divenire, che
dal ‘700 fino agli Anni ’70
raccontano la storia e il co-
stume italiani. Gli inventori
della piattaforma, hanno gi-
rato I'ltalia in lungo e largo,
danord a sud «allaricerca di
archetipi della tradizione
che il tempo non ha scalfito
e che oggifanno parte delno-
stro immaginario colletti-
VO» COme spiegano.
Oggettichelascianoil segno
Dalla Coccoina che sa diman-
dorla alle liquirizie Amarelli
e le loro scatoline di latta. Ci

sono oggetti che costellano
le case degli italiani da sem-
pre: sono oggetti minuti, si-
lenziosi,madal fascinoirresi-
stibile. Nel corso degli anni,
il loro ruolo & cambiato e da
semplici prodotti industriali
si sono trasformati in icone
della quotidianita. Da questa
certezzaénatounatlantedel-
la cultura materiale italiana,
un viaggio nella storia indu-
striale del nostro Paese. La
realta di 35 aziende che, con
i loro prodotti, hanno attra-
versato indenni due guerre
mondiali, e che continuano a
produrre conlastessa cura di
un tempo. Materiale d’archi-
vio - spesso inedito - fatto di
fotografie, cartoline, prototi-
pi e manifesti pubblicitari
perraccontare aneddoti, sto-
rie e curiosita del nostro ma-
de in Italy. Dall'oggetto al
packaging, fino alla graficae
alla promozione pubblicita-
ria: sullo sfondo, la storia
dell'Ttalia e del gustonel cor-
so del Novecento. Una pas-

seggiatanellastoriaenel bel-
lo, insieme ai prodotti con i
qualisiamo cresciuti.

Grucce opere d'arte

Per i Millennials, ma anche
periragazziancor piu giova-
ni si tratta di un mondo da
scoprire, magari mentre si
soffia dentrouna sferadi Cry-
stall Ball, per gli adulti sono
ricordidiinfanziadaannusa-
re comeiltalco.Cosiall’ama-
rena Fabbri e alla liquirizia
Amarelli, due tra gli esempi
piu golosi, si aggiungono e
debuttanonegli USA le gruc-
ce Toscanini, la sdraio Spa-
ghetti di FTAM, gli spazzolini
Acca Kappa o le piastrelle di-
segnate da Gio Ponti. L’occa-
sione & ghiotta ma, come tut-
te le cose belle, la durata & li-
mitata: i visitatori avranno
due mesi per apprezzare il
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nostro design (stra)ordina-  rotondesulvalorestoricodel — contemporaneo che anime-
rio e partecipare alle tavole ~ Made in Italy nel panorama  rannoilpop-up.—

@ By NGND ALCUNI DIRITTI RISERVATI

i

1.Anna Lagerio (giomalista) e Alex Carnevali (fotografo), che hanno creato unatlante diarchetipi quotidiani espostial Design Stor e del MoMA. Per entrare a far parte della selezione, ognioggetto deve possedere
un packaging unico ed essere in produzione da almeno 40 anni; 2. | chiodini colorati Quercetti; 3. dentifrici Marvis; 4. La cucitrice Zenith; 5. llvasetto dell AmarenaFabbri.. La colla Coccoina; 7. | Crystal Ball

Sono oggetti minuti e Negli .Usa;‘il nostro
silenziosi nati per design ¢ molto .
lavarsi le manio apprezzalo e orasi
deliziare le papille acquista al museo
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