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FUORI PORTA

Mostra nel Parmense

dedicata a “Carosello”

MATTIOLI/ PAGINE3OE 31

GITA FUGRI PORTA

Da Calimero ai confetti Falqui
tornano i tempi del “Carosello”

A Mamiano di Traversetolo mostra sui mitici sketch pubblicitari dal '57 al 77
Viaggio attraverso le reclame che hanno fatto la storia della televisione italiana

dall'inviatoa Parma
Alberto Mattioli

PARMA. Questa clamorosa mo-
stra su “Carosello. Pubblicita e
televisione 1957-1977”, piaz-
zataun po’ asorpresafraiVan
Dyck e i Goya della Fondazio-
ne Magnani-Rocca di Mamia-
no di Traversetolo (visitabile
dino all'8 dicembre), & soprat-
tutto una favolosa operazio-
ne-nostalgia per chiunque sia
abbastanza vecchio da essere
statomandatoaletto dopo Ca-
rosello.

Nl primo futrasmessoil 3 feb-
braio 1957: faceva laréclame,
come si diceva allora, per
Shell, I’Oréal, Singer e Cynar.
Leregole erano gia ferree: lun-
ghezzadidue minutie 15, sto-
rie slegate dalla pubblicita ve-
ra e propria, condensata infat-

tiin 35 secondi, per lo pitt nel
“codino” conclusivo, unicoele-
mento replicabile perché ogni
Carosello era diverso dall’al-
tro. Nell'ltalia appena avviata
sull'autostrada del boom, la
pubblicitaeravista consospet-
to. Le due chiese di massa, la
cattolica e la comunista, non

L’esposizione

¢ stata organizzata
dalla Fondazione
Magnani-Rocca

amavano il consumismo, cosa
che peraltro non gli impedi di
stravincere.

La Sacis, la concessionaria
della Rai democristiana, ve-
gliavanon solosui buoni costu-
mi, ma anche sulle buone ma-

niere: vietato, per esempio, di-
re “lassativo”, da qui il celebre
«Bastala parola»di Tino Scotti
periconfetti Falqui. Le donne,
ovviamente, erano sempre in
casa e vestitissime, anche mol-
todipiti, fannonotarei curato-
ri Dario Cimorelli e Stefano
Roffi, di quelle alquanto scol-
lacciate della cartellonistica
bellépochiana. Colpisce che
ancoranel 72 un Carosello del-
la Singer fosse tutto giocato
sul tema della donna al volan-
tepericolocostante, e perlare-
gia di Paolo Taviani (senza
Emilio), poi.

Carosello era la via italiana
alla pubblicita, un caso unico
al mondo di concentrazione di
tutti i consigli per gli acquist
in un'unica rubrica, il che fra
T'altro non deprimeva la pub-
blicita sui giornali, alla radio o
suimanifesti, qui ampiamente

rappresentati. Inqueivent’an-
ni di Caroselli se ne produsse-
ro pitt di 30 mila, una media di
quattro al giorno, un ritmo da
telenovela sudamericana ma
conben altra fantasia.
L’eutanasia di Carosello, il
1° gennaio ‘77, segno la fine
del sovranismo pubblicitario:
non c'era pitt solo il primo ca-
nale, iniziavano le emittentilo-
cali e poi le “private” e come
nel resto del mondo la pubbli-
citd tivit smetteva di essere
sketch per diventare spot. In ef-
fetti, gianei Caroselli degli An-
ni Settanta i pantaloni a zam-
pad’elefante ele musiche yéyé
quasi disturbano, come se con
il Sessantotto fosse finita
quell’eta dell'innocenza italia-
na che furono i nostri favolosi
Sixties. Naturalmente, ci sono
tutt: Totd e Alberto Sordi, Via-
nelloin coppia siacon Tognaz-
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zi che con la Mondaini, Mike,
Baudo, laCarra, VirnaLisi, Vit-
torio Gassman, Fernandel, Ra-
scel, Macario, il Quartetto Ce-
tra, Franco Cerrisempre amol-
lonellalavatrice conil Bio Pre-
sto, e una Mina regale che nel
‘66 canta per la Barilla su fon-
dalimetafisici come un De Chi-
rico: sono, siscopre sul ghiotto
catalogo, il tetto della stazione
di Napoli e la scalinata del Pa-
lazzo della Civilta del Lavoro
all’Eur. Si rivedono Topo Gi-
gio, laLineadiOsvaldo Cavan-

doli, Caballero e Carmencita
di Armando Testa, 'ippopota-
mo Pippo pure di Testa (con
schizzi dettagliatissimi per i
due disgraziati che lo muove-
vano dall'interno), Calimero
di Pagot, Angelino di Paul
Campani, Camilloil coccodril-
lo, Susanna tutta panna, la
mugcca Carolina.

Carosella anche chi non t'a-
spetti: cosi nel ‘57 lAmarena
husa Renato Guttuso, “il
Picasso italiano”. Operazione
nostalgia, si diceva. Non tanto

w i

Laprimasigla d'apertura di Carosello apparsa sulle televi-
sioni degliitaliani: erail 3 febbraio del 1957

enonsolo diventanni diirri-
petibile creativita, ma di
quellTtalia giovane, proietta-
ta sul futuro e sul mondo,
non rancorosa né arrabbia-
ta. Oggi che siamo ridotti a
rimpiangere non dico De Ga-
speri, ma perfino Fanfani o
addirittura Rumor, volete
che non sembrino “mitiche”
invenzioni geniali comelaLi-
neao Calimero? Vero che noi
a letto suibito dopo Carosello
cisiamoandatidavvero...—
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