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Fabbri, dall’amarena allo zenzero
Il lancio del nuovo prodotto nell’iconico vaso segna il cambio di marcia dell’azienda
bolognese attenta a interpretare il nuovi gusti

A oltre un secolo dall’invenzione dell’Amarena Fabbri, l’azienda di Bologna presenta sul

mercato lo Zenzero Fabbri–Zenzero e Sciroppo. Racchiuso nell’iconico vaso che l’ha resa

celebre nel mondo, vuole essere il prodotto chiave del nuovo secolo.

Distribuito nei formati 230 e 600 grammi, da
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Lo zenzero è nel paniere Istat

TAGS amarena curcuma fabbri formati Gdo ricette superfood vaso zenzero
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L’Italian Fruit Village a Tuttofood con i suoi
prodotti innovativi

gustare in purezza o in ricette dolci e salate

Le pepite dorate di zenzero sono immerse in

un delizioso sciroppo di zenzero e curcuma

pronte a essere degustate in purezza o a dare

un nuovo tocco sorprendente a ricette dolci

o salate. La novità sarà disponibile nelle

principali catene della grande distribuzione,

nei due formati 230 e 600 grammi.

Lo zenzero, entrato nel paniere Istat dal

2019, continua a svettare nella top trend dei

consumi. Ogni mese in Italia, vengono

effettuate quasi 400 mila ricerche su Google contenenti la parola zenzero. E 5,3 milioni sono

i risultati di ricerca su Google Italia per “zenzero e ricette”. Dal 2010 al 2016 il suo consumo è

aumentato del 670% secondo un rapporto di Coop.

Se questo articolo ti è piaciuto e vuoi rimanere sempre informato iscriviti alla

newsletter gratuita.
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