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Nuove filiere del made in Italy:
zenzero novello in arrivo

Coltivazioni alternative
Italia leader in Europa

Manuela Soressi

inamriveincommerciclaprima
E produzione di zenzere novello

made in Italy, firmata Valfrutta
Fresco e Del Monte: il rizoma viene
raccolto prematuro e venduto conuna
piccola parte di gambo ad attestarne
lafreschezza, @ moltoaromaticoe po-
cofibroso, € quindiideale soprattitio
perirullati ebevande. Coltivatoin Si-
cihia, Sardegna efinoall Abruzzoé ga-
rantito dal marchio registrato Con-
sorzio Zenzero Italiano.

«B un’innovazione interessante
che porta cashai coltivatorie valoreal
mercatooffrendoquestosuperfoodal
massimo delle sue caratteristiche or-
ganolettiche», spiega Massimo Lon-
go, fondatore e presidente del Con-
sorzio Zenzero Italiano, avviato nel
2019 per svilupparelafiliera naziona-
le da quattro big della frutticoltura
(Valfrutta Fresco, DelMonte, Agrinte-
sae Agritechno). Natoperfornirealle
Distillerie Nonine la materia prima
per il prime distillato di zenzero al
mondo, il progetto ha avutouna rapi-
da evoluzione grazie alla grande ri-
chiestadirmercato. Dacompiti ditute-
la e valorizzazione, il Consorzio ha
esteso la sua funzione nella produ-
zione entrando frai partner dellaOp

Biodiverso, chesioccupadituttalafi-
liera, dalla selezione delle varieta al
miglioramento in laboratorio, alka
crescita delle piantine in vivaio alla
coltivazione presso i 15 produttori
consorziati, fino allo svikippo com-
merciake di nuovi prodotti, com’é ac-
cadutoconlagingerbeerecome suc-
cederd conle chipsdizenzero(infase
diindustrializzazione),lamarmellata
ealtre novitain fase disiudio. Unmo-
dello poco consueto per I'ltalia che
perdstafunzionando: tra2020€ 2021
la produzione & piu cheraddoppiata,
arrivando a soo tonnellate. «Abbia-
mo sviluppato due varieta, diverse
per caratteristiche del prodotto finale,
chevanno coltivate fuorisuolo, susu-
bstrato certificato bio, chesonoaresi-
duo zero e hanno una produttivita
molto alta, sino a cingue volte supe-
riore a quelle classiche».

Cosi nel giro di tre anni siamo di-
ventatiil primg produttore europeoe
ilpaesediriferimentoperlo zenzero
(tanto che slamo capofila nella crea-
zione diunconsorzio produttivo eu-
ropeo). Eil potenziale &alto. «Abbia-
mo molterichieste da parte di coltiva-
tori che vorrebbero introdurlo, ma
noi vogliamo soloparimer seri e moti-

Nella grande
distribuzione business
da 60 milioni di euro
con oltre 450 prodotti,
dagli infusi agli yogurt

vatie conalmenoun ettaro disuperfi-
cie - spiegaLongo -. In pitt, secondo
noi, lo zenzero & soprattutto un’op-
portuniti per chi investe nell’agrivol-
taico, perchéisuoi impianti sono per-
fetti da installare sotto i panneBi».
L’obiettivo & di arrivare a 1500 ton-
nellate diproduzione nell'arcodicin-
queanni dadestinare soprattuttoalla
trasformazione, in grande crescita.

I numeridell’Osservatorio lImma-
gino di GS1Italy lo confermano: tra
super e ipermercati cisono oltre 450
prodotti contenenti zenzero, dalla
radice al naturale sino a infusi, be-
vande, Zuppe, succhi, yogurte aperi-
tivi alcolici. Complessivamente at-
torno aquesto prodotio, soloiniper
esupermercati, ruotaunbusinessda
oltre 6o milioni dieuro. Eil mercato
& in continua evoluzione e sempre
piticonnotatosull'italianita diquesta
spezia, come ha riconosciuto I'lstat
che, ire anni fa, I'ha inserito nel pa-
niere della spesa italiana.

Untrendincuisiinseriscelascelta
diFabbriigos diapplicareallo zenze-
rol'approccio che ha fatto dell’Amare-
naFabbriun prodetto disuccessonel
mondo: stesso inconfondibile gusto
all'italiana, con le pepite di zenzero
immerse inunosciroppo dizenzeroe
Curcuma, e stessoiconicovasoince-
ramica, Eanche stessoapproccioglo-
bale (1o0i mercati serviti per 85 milio-
nij di ewroannui): lanciomondiale, sia
in Horeca chein Gdonel 2022.
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